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OPCIONS AiB

Comenta aquest curtmetratge (5 punts)
Instruccions per a [I'examen: el curtmetratge s'ha de projectar tres vegades
amb so i després s'ha de projectar sense so unes quantes vegades, les que siguin
necessaries. Es pot tornar a projectar amb so a peticié dels alumnes.

— Génere al qual pertany el fragment (0,5 punts)

— Analisi de tipologia de plans, posicié de la camera, moviments de camera, transicions (1
punt)

— Tipus de muntatge (narratiu, narratiu invertit o flashback, alternat, parallel), efectes
especials (tipus stop-motion, stop trik, blue baking, doble exposicid) (1 punt)

— So: banda sonora: cal diferenciar dialegs, sons, musica (diegética o no) (1 punt)

— Analisi de contingut: reflexions sobre el contingut/missatge d’aquest curtmetratge. Es
valorara I'aportacié personal de I'alumne en el comentari de la sequiéncia (0,5 punts)
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OPCIO A
1. Els géneres televisius. Explica les dues modalitats principals de géneres televisius (1
punt)
2. Defineix muntatge narratiu, muntatge narratiu invertit (o flashback) i muntatge alternat
(1 punt)
3. Analitza el tipus de plans d’aquest story board. Escriu el guio técnic per a aquesta
sequliencia, i un possible guio literari (3 punts).
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OPCIO B

1. Els informatius a la televisio: explica I'estructura que tenen els informatius i les
diferéncies entre el reportatge televisiu i el documental (1 punt)
2. Defineix el terme el-lipsi i explica quina funci6 narrativa té en el cinema (1 punt)

3. Analitza aquesta imatge considerant els aspectes segiients (3 punts):

— Elements formals i técnics:

Cal comentar aspectes com: descriure la imatge, elements que hi surten, punt de vista de la
fotografia, imatge estatica o dinamica, Us o no de trucatges, 2D o 3D, color, llum, ombres,
contrallums, textures. El text: on esta situat, importancia del text. Tipografia, efectes de les
tipografies (si n’hi ha)

— Valors de significat:

Si hi apareix el producte anunciat o no

Si hi ha figures retoriques i com estan tractades

Elements que hi apareixen: hi apareixen persones o no, cosa que implica el punt de vista
utilitzat a la fotografia

El fons: neutre o no

Si les imatges que hi apareixen tenen a veure amb el producte anunciat o no. Si hi ha
referéncies a altres arts, o moments de la historia, personatges famosos, etc. Quina preséncia té
el text a la imatge (si n’hi ha), si hi ha frases publicitaries o no

A quin perfil de consumidor aniria dirigit el producte.

La imatge del producte situada a I’angle inferior dret és aquesta:

Mortein

RATICIDA

PELLETS BRODIFACOUM.

MATATODOTIPO
DEROEDORES

/

MATA RATAS, RATONES Y LAUCHAS
PELLET LISTO PARA USAR SIN NECESIDAD
DEABRIREL SACHET INTERIOR
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